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Mª Eugenia Babiloni
Vicedecana 1ª de la 
Facultad de 
Administración y 
Dirección de 
Empresas de la 
Universitat 
Politècnica de 
València (UPV)
Las Facultades de Administración 
de Empresas se encargan de recibir 
y formar a los estudiantes que han 
elegido la economía o la adminis-
tración de empresas como ruta aca-
démica. ¿Qué factores destacaría 
como esenciales para conseguir 
que los estudiantes adquieran la 
mejor formación que les capacite 
para un desenvolvimiento adecua-
do en su posterior etapa profesio-
nal en las organizaciones y como 
ciudadanos en su toma de decisio-
nes?

La universidad pública tiene una res-
ponsabilidad clara en la formación 
económica de sus estudiantes, espe-
cialmente desde una Facultad de Ad-
ministración y Dirección de Empre-
sas. 

Su papel no se limita a transmitir co-
nocimientos teóricos, sino que debe 
dotar al alumnado de las capacidades 
necesarias para desenvolverse con 
solvencia en empresas, organizacio-
nes y, en particular, en el ámbito fi-
nanciero.

En el caso de la Universidad Politéc-
nica de Valencia, el aprendizaje expe-
riencial ocupa un lugar central. 
Como facultad de empresa dentro 
de una universidad politécnica, se 
entiende que la formación debe te-
ner una dimensión práctica y apli-
cada. El objetivo es que aquello que 
se aprende y se desarrolla en las 
aulas pueda trasladarse después al 
mundo empresarial, a las organiza-
ciones y, en última instancia, a la 
sociedad. Este aprendizaje experien-
cial forma parte del ADN de la facul-

tad. No se trata solo de enseñar con-
tenidos, sino de generar experiencias 
formativas conectadas con situacio-
nes reales. La finalidad es que el co-
nocimiento universitario sea útil, 
transferible y capaz de responder a 
las necesidades del entorno profesio-
nal y social.

Para que esta función tenga verdade-
ro sentido, la relación entre univer-
sidad y sociedad no puede ser uni-
direccional. No basta con que la 
universidad transfiera conocimien-
to hacia fuera; también debe escu-
char activamente lo que la sociedad 
demanda. Por tanto, la facultad tiene 
la responsabilidad de observar, pre-
guntar y comprender qué competen-
cias y conocimientos son necesarios 
en cada momento.

Una de las principales preocupacio-
nes detectadas en este diálogo con el 
entorno es la desigualdad en compe-
tencias económico-financieras. Aun-
que en determinados ámbitos esa de-
sigualdad pueda parecer menos visi-
ble, en la sociedad existe una diferen-

cia importante entre quienes cuen-
tan con conocimientos financieros 
suficientes y quienes no los tienen.
Por ello, la misión de una universidad 
y una facultad públicas debe ser con-
tribuir a reducir esa desigualdad. 

Esto implica desarrollar competen-
cias desde las aulas que puedan 
transferirse a las empresas, a las or-
ganizaciones y a la sociedad, pero 
también recoger lo que la sociedad 
espera de la universidad. Todo ello 
forma parte de una visión más am-
plia de sostenibilidad del sistema en 
todas sus dimensiones.
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Gloria Caballero
Subdirectora de 
Educación 
Financiera del 
Departamento de 
Protección del 
Inversor, 
Prevención del 
Fraude y Educación 
Financiera, CNMV
Las instituciones y organismos 
oficiales con responsabilidades en 
las áreas económicas, directa o in-
directamente se encuentran impli-
cados en el objetivo de conseguir 
que la ciudadanía alcance unos ni-
veles de educación económico-fi-
nanciera suficientes para que pue-
dan gestionar adecuadamente sus 
economías personales y que de ma-
nera agregada ello redunde en una 
economía nacional más saludable.  
En el caso de la CNMV, su liderazgo 
en el Plan de Educación Financiera, 
con su red de Finanzas para Todos, 
que comparte con el Banco de Es-
paña y el Ministerio de Economía, 
le otorga una visión privilegiada 
acerca de los problemas, las necesi-
dades y posibles políticas a aplicar 
en el ámbito de la Educación Econó-
mico Financiera. ¿Podría comentar 
algunas de las últimas actividades o 
acuerdos tanto del citado Plan 
como de la propia CNMV?    

Finanzas para Todos es una iniciativa 
impulsada por el Banco de España, la 
Comisión Nacional del Mercado de 
Valores y el Ministerio de Economía, 
Comercio y Empresa. Nació en 2008, 
siguiendo las recomendaciones in-
ternacionales que señalaban la nece-
sidad de mejorar la educación finan-
ciera de la población. Desde enton-
ces, España cuenta con un Plan Na-
cional de Educación Financiera, de-
sarrollado bajo la marca Finanzas 
para Todos, cuyo objetivo principal es 
mejorar los conocimientos financie-
ros de la ciudadanía.

A lo largo de los años, este plan se ha 
organizado en periodos cuatrienales, 
con objetivos adaptados a los resulta-
dos obtenidos y a las nuevas necesi-
dades detectadas. Tras los planes an-
teriores, se está preparando el nuevo 
Plan de Educación Financiera 2026-
2029, que dará continuidad a mu-
chas de las iniciativas ya existentes e 
incorporará nuevas líneas de actua-
ción. La educación financiera se 
plantea así como un proyecto a largo 
plazo, que debe ir evolucionando con 
la realidad social, económica y tecno-
lógica.

Uno de los elementos clave del plan 
es la red de colaboradores. El Ban-
co de España, la CNMV y el Ministe-
rio no pueden llegar solos a todos 
los colectivos, por lo que resulta 
fundamental contar con asociacio-
nes, fundaciones, universidades, 
entidades financieras, organizacio-
nes del tercer sector e instituciones 
de investigación. Esta red permite 
sumar esfuerzos, evitar duplicidades, 
aprovechar sinergias y desarrollar 
iniciativas conjuntas que lleguen a 
públicos diversos.

Entre las actuaciones consolidadas 
destaca el programa escolar de edu-
cación financiera, en el que partici-
pan cada año cerca de mil centros 
educativos. Este programa aborda 
contenidos como el ahorro, la plani-
ficación financiera, la elaboración de 
presupuestos, el consumo responsa-
ble, los productos de inversión, la fi-
nanciación, los seguros y la seguri-
dad financiera. Además, se han in-

corporado temas cada vez más rele-
vantes, como el fraude financiero y la 
digitalización.

La colaboración con el Ministerio 
de Educación es otro pilar funda-
mental. El objetivo es aumentar la 
presencia de la educación financie-
ra en el currículo escolar, desarro-
llar recursos para el profesorado y 
reforzar su formación. Aunque una 
asignatura independiente no se con-
sidera viable, se ha avanzado en la in-
corporación transversal de conteni-
dos financieros, incluso como saber 
básico en Matemáticas. Sin embargo, 
todavía queda trabajo por hacer, ya 
que la educación financiera no llega 
por igual a todo el alumnado y depen-
de en gran medida del itinerario es-
cogido.

De cara a los próximos años, el plan 
abordará nuevos retos como el 
fraude financiero, las criptomone-
das, la inteligencia artificial y el pa-
pel de los influencers financieros. 
También se trabajará en iniciativas 
como el Plan de Acción contra el 
Fraude Financiero, que busca formar 
e informar a la población y crear un 
punto único de acceso para consultar 
información y denunciar. En este 
contexto, la educación financiera se 
convierte en una herramienta esen-
cial para que la ciudadanía pueda to-
mar mejores decisiones, protegerse 
de riesgos y desenvolverse con ma-
yor seguridad en un entorno finan-
ciero cada vez más complejo.
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Sergio Marí
Presidente de la 
Asociación 
Olimpiada 
Española de 
Economía

Su posición como Presidente de la 
Asociación de las Olimpiadas de 
Economía Española, le otorga una 
visión privilegiada respecto de la 
conexión o relación existente entre 
los estudios previos a la universi-
dad y los universitarios en el ámbi-
to de la administración de empre-
sas. ¿Qué destacaría del proyecto 
que representa las Olimpiadas y, en 
su dilatada experiencia con éste, 
qué carencias cree que existen y 
que deberían superarse a la hora 
de mejorar el interés desde edades 
tempranas por los estudios de ad-
ministración de empresas?

La Olimpiada de Economía nace 
como una iniciativa orientada a fo-
mentar la formación económico-fi-
nanciera entre los jóvenes. Surge tras 
la incorporación de las materias de 
Economía y Economía de la Empresa 
en bachillerato, y está dirigida princi-
palmente a estudiantes de segundo 
curso de bachillerato, especialmente 
a quienes cursan asignaturas relacio-
nadas con la economía y la empresa.
Uno de sus principales objetivos es 
premiar el esfuerzo y la excelencia 
académica del alumnado. 

Además, busca incentivar el interés 
por el estudio de la economía y de la 
empresa entre los jóvenes, acercando 
estas disciplinas a una etapa clave de 
su formación. También cumple una 
función de conexión entre etapas 
educativas, ya que permite estable-
cer vínculos entre la universidad y 
la enseñanza preuniversitaria, tan-
to con estudiantes como con profe-
sorado de secundaria.

Uno de los hitos más importantes de 
la Olimpiada se produjo en 2017, 
cuando el entonces Ministerio de 

Educación, Cultura y Deporte la reco-
noció como olimpiada científica. Este 
reconocimiento situó a la Olimpiada 
de Economía al mismo nivel que 
otras olimpiadas tradicionales, como 
las de Matemáticas, Física o Química, 
reforzando su valor académico e ins-
titucional.

La Olimpiada se estructura actual-
mente en varias fases. La primera es 
la fase local, que suele celebrarse en 
marzo y en la que participan univer-
sidades de todo el país. En los últimos 
años, 44 universidades han convoca-
do estas pruebas, dirigidas a estu-
diantes de segundo de bachillerato 
de centros públicos, privados y con-
certados. El temario incluye conteni-
dos de Economía de primero de ba-
chillerato y de Empresa y Diseño de 
Modelos de Negocio de segundo.

Tras la fase local, las facultades selec-
cionan a sus tres mejores estudiantes 
para participar en la fase nacional, 
que normalmente se celebra en la se-
gunda quincena de junio. De esta fase 
salen los cinco mejores estudiantes, 

que representan a España en la fase 
internacional, en la que el país parti-
cipa desde 2018. Además, se está tra-
bajando en el diseño de una fase ibe-
roamericana junto con países como 
Perú, Colombia, Argentina, México y 
Venezuela, con la intención de poner-
la en marcha en 2027.

A partir de la experiencia internacio-
nal, se han detectado algunas ca-
rencias en la formación de los estu-
diantes españoles. Una de ellas está 
relacionada con el business case, ya 
que el currículo de bachillerato es 
muy amplio y no siempre permite 
profundizar suficientemente en 
este tipo de contenidos prácticos.
Otra carencia aparece al comparar 
economía y finanzas: los estudiantes 
suelen obtener mejores resultados 
en la parte financiera que en la eco-
nómica, posiblemente porque los 
contenidos de Economía se cursan 
un año antes y no los tienen tan re-
cientes.
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Ana Lillo
Directora Jurídica 
del Fondo de 
Garantía de 
Depósitos de 
Entidades de 
Crédito

Las entidades financieras están ju-
gando un papel relevante en inten-
tar mejorar los niveles de la educa-
ción financiera entre la ciudadanía. 
Desde la experiencia del FGD, a qué 
cree que se debe este protagonismo 
y, concretamente, en qué se cen-
tran en su institución al respecto?

La finalidad de la educación financie-
ra no es convertir a todas las perso-
nas en expertas, sino proporcionar-
les los conocimientos necesarios 
para tomar decisiones informadas. 
Lo importante es que cada ciuda-
dano pueda valorar distintas opcio-
nes, entender los riesgos y decidir 
con criterio, por ejemplo, a la hora de 
invertir en un producto financiero 
como un ETF.

Desde el Fondo de Garantía de De-
pósitos se entiende que la educa-
ción financiera debe comenzar en 
edades tempranas y acompañar a 
las personas durante toda su vida. 
No debería ser algo que se aprenda 
únicamente cuando llega el primer 
sueldo, cuando hay que abrir una 
cuenta bancaria o cuando se contrata 
una hipoteca. La formación financie-
ra debe servir para afrontar esas de-
cisiones con seguridad y confianza.

En este contexto, el Fondo de Garan-
tía de Depósitos cumple un papel 
fundamental dentro del sistema fi-
nanciero. Su función principal es 
proteger los depósitos de los ciudada-
nos hasta 100.000 euros, pero tam-
bién contribuye a generar confianza 
en el sistema. Saber que existe esta 
garantía ayuda a que los depositantes 
se sientan más protegidos ante posi-
bles situaciones de inestabilidad.
Además de su función de garantía, el 

Fondo participa activamente en el 
Plan de Educación Financiera. Desde 
esta colaboración, desarrolla distin-
tas iniciativas y cuenta con un canal 
para recibir consultas sobre entida-
des financieras, su cobertura o inclu-
so sobre entidades extranjeras. En 
estos casos, orienta a los ciudadanos 
hacia las fuentes adecuadas de infor-
mación.

Uno de los aspectos que más preocu-
pa actualmente son los nuevos ries-
gos digitales. En 2025, el Fondo reci-
bió 600 consultas, muchas de ellas 
relacionadas con fraudes digitales. 
Estos riesgos están vinculados a la 
ciberseguridad, la inteligencia arti-
ficial, los pagos digitales y las nue-
vas formas de fraude, lo que de-
muestra la necesidad de reforzar la 
formación financiera de la ciudada-
nía.

Por todo ello, el Fondo de Garantía de 
depósitos defiende una educación 
financiera dirigida no solo a estu-
diantes especializados en Economía, 

sino al público en general. Así, duran-
te el año 2025, el FGD ha realizado 24 
sesiones formativas, en las que han 
participado en torno a 1.000 alum-
nos, estando presentes en 7 Universi-
dades, 6 Colegios o Institutos y 2 Cen-
tros de Formación Profesional. Estas 
sesiones formativas buscan llegar al 
mayor número posible de personas. 
La idea central es que una ciudada-
nía mejor informada contribuye tam-
bién a un sistema financiero más ro-
busto, seguro y preparado para 
afrontar nuevos desafíos.
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Alejandro Moltó
Profesor de 
Economía en IES 
Tavernes Blanques

Los profesores de economía de se-
cundaria juegan un papel funda-
mental a la hora de introducir a sus 
alumnos en las materias relaciona-
das con aspectos y conceptos rela-
cionados con el ahorro, la inver-
sión, el emprendimiento, etc., tan 
importantes para desenvolverse 
adecuadamente en un futuro. Tam-
bién representan fuentes de inspi-
ración y motivación para continuar 
estudiando en estas áreas. ¿Cree 
que las metodologías y los recursos 
disponibles para la enseñanza son 
los adecuados para conseguir estos 
objetivos adecuadamente? y, por 
otro lado, ¿cómo podría asegurarse 
que la mayor parte de los estudian-
tes tengan acceso a una educación 
económico financiera de calidad?

La educación económica y financiera 
se plantea como una necesidad vital 
y no como un lujo intelectual. El pro-
fesorado de Economía coincide en 
que estos conocimientos están direc-
tamente relacionados con muchas de 
las decisiones que el alumnado ten-
drá que tomar en su futuro, tanto en 
su vida personal como profesional.
La nueva ley educativa ha incremen-
tado el número de optativas, lo que 
permite al alumnado elegir entre 
más opciones. 

Sin embargo, esto también provoca 
que durante los primeros cursos de 
la ESO pocos estudiantes cursen ma-
terias de carácter económico o finan-
ciero. A partir de cuarto de ESO, el 
alumnado puede especializarse 
más, pero la presencia de estas ma-
terias sigue dependiendo de la ofer-
ta y organización de cada centro.

Entre las asignaturas disponibles en 
cuarto de ESO se encuentran Econo-
mía y Emprendimiento, centrada en 
conocimientos básicos de economía 
y resolución de problemas, y FOPP, 

vinculada a la orientación personal y 
profesional. Esta última busca fo-
mentar el autoconocimiento del 
alumnado y ayudarle a explorar su 
entorno personal y laboral más cer-
cano.

El profesorado de Economía suele 
destacar por el uso de metodologías 
activas. Trabaja con proyectos, si-
mulaciones de casos, herramientas 
digitales y materiales que favore-
cen la participación del alumnado. 

Estas metodologías permiten conec-
tar los contenidos con la experiencia 
de los estudiantes, acercarlos a su en-
torno y desarrollar el pensamiento 
crítico. Aunque han aumentado los 
recursos tecnológicos y humanos en 
los centros educativos, todavía exis-
ten limitaciones importantes. Persis-
ten diferencias entre centros en 
cuanto a tecnología y también hay re-
tos relacionados con la formación del 
profesorado. Además, la economía y 
la inteligencia artificial avanzan a 
gran velocidad, lo que obliga a una 
actualización constante.
Por todo ello, se considera necesario 
incorporar una materia troncal de 
educación económica y financiera 

básica en los primeros cursos de la 
ESO. Esta asignatura permitiría 
que todo el alumnado adquiriera 
una base común, independiente-
mente de su itinerario posterior. A 
partir de ahí, podrían profundizar 
en materias de mayor nivel relacio-
nadas con la economía, la orienta-
ción personal o el emprendimiento.



Margarita García
VP of Sales, Comm 
and Mkt de Auxadi

 El indiscutible valor social de las 
empresas como generadoras de 
empleo y riqueza compartida no es 
conocido suficientemente por los 
más jóvenes. ¿Qué acciones cree 
que serían las más apropiadas para 
intentar corregir esta situación y 
que los jóvenes estudiantes pudie-
ran convertirse en futuros empren-
dedores? 

La educación emprendedora debe 
integrarse en todas las etapas forma-
tivas, especialmente entre los 14 y los 
18 años. En esa etapa resulta funda-
mental trabajar habilidades prácticas 
que el alumnado necesitará en el 
mundo laboral, como la gestión fi-
nanciera, la creatividad, el trabajo en 
equipo y la inteligencia artificial. 
Todo ello debe contribuir a generar 
pensamiento crítico tanto en el profe-
sorado como en el alumnado.

Para que esta educación empren-
dedora sea realmente útil, es nece-
sario reforzar la conexión entre 
empresas, centros educativos, enti-
dades sociales e instituciones. La 
cocreación entre empresas, funda-
ciones y centros educativos permite 
acercar la formación a la realidad 
profesional y diseñar experiencias de 
aprendizaje más prácticas y conecta-
das con las necesidades del entorno.

El emprendimiento en España mues-
tra algunos datos positivos, como una 
tasa de actividad emprendedora del 
7,2 % y cuatro años consecutivos de 
crecimiento. Sin embargo, la inten-
ción de emprender sigue siendo limi-
tada y el perfil del emprendedor jo-
ven parece estar estancado. 

De hecho, una parte muy importante 
de los emprendedores corresponde 
ya a personas de mayor edad, lo que 
evidencia la necesidad de fomentar 
más vocaciones emprendedoras en-
tre los jóvenes.

Una de las claves para impulsar el 
emprendimiento juvenil es crear 
programas de acompañamiento y 
mentoría con empresarios reales. 
Iniciativas como “CEO por un día”, 
casos reales, role play, redes de 
mentores locales o clubes de em-
prendimiento en institutos y uni-
versidades pueden ayudar a que los 
jóvenes conozcan de cerca la reali-
dad empresarial. Además, es im-
prescindible facilitar el acceso a fi-
nanciación y recursos, ya que la falta 
de medios es una de las principales 
barreras para emprender.

También es importante transmitir 
mejor el valor social y económico 
de la empresa. No se puede promo-
ver el emprendimiento mientras se 
lanza constantemente un mensaje 
negativo sobre el tejido empresa-
rial. El emprendimiento es un motor 
económico en expansión, genera em-
pleo, dinamiza regiones, barrios y 
ciudades, y encuentra en la innova-
ción tecnológica y la inteligencia arti-
ficial dos grandes palancas de trans-
formación.

Por último, se señala la necesidad de 
reforzar la formación contable y fis-

cal de los jóvenes. Aunque en el ám-
bito financiero pueden llegar con una 
base más sólida, muchas empresas 
detectan carencias importantes al 
contratar perfiles contables o fiscalis-
tas. 

Por eso, el emprendimiento juvenil 
no solo necesita motivación, sino 
también referentes, apoyo experto y 
una formación técnica adecuada. En 
definitiva, el crecimiento del em-
prendimiento entre los jóvenes debe 
construirse entre empresas, institu-
ciones, universidades, centros educa-
tivos y el conjunto del sistema forma-
tivo.
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José Luis Lizcano
Patronato 
Fundación Contea. 
Plataforma 
Educativa TQento 
(Moderador)a

La Mesa Debate que forma parte del 
IV Encuentro Anual de la Fundación 
Contea se centra en una preocupa-
ción compartida por distintas insti-
tuciones: la necesidad de conectar 
las diferentes etapas educativas en 
torno a la educación económico-fi-
nanciera. El objetivo es reflexionar 
sobre cómo esta formación puede 
iniciarse desde edades tempranas y 
proyectarse hacia etapas posterio-
res, especialmente desde secunda-
ria y bachillerato, hacía la universi-
dad.

La mesa debate reúne a expertos 
procedentes del ámbito académico, 
institucional y empresarial, con el 
propósito de poner en común distin-
tas visiones sobre la educación eco-
nómico-financiera. Entre los partici-
pantes se encuentran representan-
tes de la Universidad Politécnica de 
Valencia, de la CNMV, Auxadi, del 
Fondo de Garantía de Depósitos y 
del profesorado de Economía. Todos 
ellos comparten una misma preo-
cupación: que la educación econó-
mico financiera tenga un trata-
miento adecuado y continuado en 
el sistema educativo.

Como marco de referencia para los 
temas tratados se plantean dos ini-
ciativas desarrolladas por la Funda-
ción Contea. La primera se trata del 
proyecto TQento, Plataforma Edu-
cativa Digital, dirigida especialmen-
te a profesores de economía de se-
cundaria. Bajo el lema “Involúcrate 
en la evolución de la educación eco-
nómico-financiera en las aulas”, la 
plataforma ofrece recursos bien 
estructurados, diversos y accesi-
bles para facilitar la enseñanza, 
complementando contenidos que, 
frecuentemente, los programas 

oficiales no abordan con suficiente 
atractivo. Su finalidad principal es 
mejorar el nivel cultural y finan-
ciero de los jóvenes.

TQento se plantea como una herra-
mienta gratuita para profesores y 
centros educativos gracias al apoyo 
de entidades patrocinadoras como 
AUXADI y el Fondo de Garantía de 
Depósitos. El proyecto ha pasado por 
fases de configuración, diseño, desa-
rrollo informático e integración de 
contenidos, y actualmente se en-
cuentra en una etapa de implemen-
tación y expansión. La Fundación ya 
está presentando la plataforma en 
centros educativos, congresos y fo-
ros de profesores de economía, don-
de ha recibido una primera valora-
ción positiva.

El segundo proyecto destacado es el 
Observatorio Contea sobre Educa-
ción Económico-Financiera, basa-
do en datos recopilados durante va-
rios años entre estudiantes de pri-
mer curso universitario de Adminis-
tración de Empresas. Su objetivo es 
conocer cómo llegan los jóvenes 
desde etapas anteriores, como se-
cundaria y bachillerato, y qué per-
cepción tienen sobre distintos as-
pectos relacionados con la educa-

ción económico-financiera. El infor-
me resume sus resultados con el ti-
tular: “El presupuesto resiste, el mó-
vil manda y la alerta cripto enciende 
un piloto rojo”.

Los resultados del Observatorio 
muestran que los jóvenes mantie-
nen cierta fortaleza en la planifica-
ción y el control del gasto, utilizan 
cada vez más el móvil como herra-
mienta financiera y comienzan a 
consolidar el ahorro como red de se-
guridad.  Sin embargo, también 
aparecen problemáticas y retos 
importantes, como la falta de clari-
dad sobre los riesgos de las cripto-
monedas, la escasa relación entre 
consumo e impacto social, y la ne-
cesidad de enseñar no solo a usar 
herramientas financieras, sino a 
utilizarlas con criterio, seguridad y 
responsabilidad. 

Por ello, se proponen iniciativas 
para estudiantes, como talleres so-
bre seguridad digital, criptomone-
das y consumo responsable, así 
como medidas institucionales, entre 
ellas un módulo obligatorio de segu-
ridad financiera digital y una micro-
credencial financiera universitaria.
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